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BIRINCIL KAYNAKLAR

Trafik ve Ulagim Arastirmalari Dergisi (Online) -

1 Algilanan Deger, Giiven ve Satin Alma Niyeti Arasindaki iligkilerin incelenmesi:
Otomobil Paylagim Platformlari Uzerine Bir Galisma

2 OPUS Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi -
Respect and Trust in Organizations: A Research About Their Effect on Job
Satisfaction

3 Orta Dogu Teknik Universitesi -
A modeling study about barriers which anatolian teacher training school physics
teachers faced implementing micro-computer based laboratory
0-

4
Internet Source

5
Internet Source

6 Emerald -
Intellectual capital and firm performance of US multinational firms

7 OPUS Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi -
Genellestirilmis Problemli internet Kullanim Olgegi 2’nin Tiirkge’ye Uyarlama
Calismasi

8 istanbul Teknik Universitesi -
Resilient places, resilient childhood: Exploring the role of the built environment in
supporting the well-being of children in war

9 Research in Educational Administration and Leadership (REAL) -
REAL_Vol 5_Issue_2

10 Beykent Universitesi -
Duygusal zekanin satin alma davraniglari lizerine etkisi

11 Dokuz Eyliil Universitesi -
Sosyal medyada fenomen pazarlama ile tiiketicilerin plansiz satin alma davranisi
arasindaki iligkinin analizi

12 Ankara Haci Bayram Veli Universitesi -
Diinya hazir giyim endiistrisinin rekabet giicii analizi: 1995-2018
nmdigitalteam.com -

13

Internet Source
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Nigde Universitesi -
icgiidiisel satin almaya tiiketici yenilikgiligi, iiriin ilgilenimi ve algilanan riskin etkisi

ibn Haldun Universitesi -
Pandemi 6ncesi ve sonrasi donemde e-ticaret sitesi miisterilerinin basili kitap
siparisg ve sikayet verileri ile satinalma davraniglari arasindaki iligki

Ondokuz Mayis Universitesi -
Web site kalitesi ve promosyonlarin anlik satin alma davranisi lizerindeki etkisinin
incelenmesi: Online pazaryerleri 6rnegi

Marmara Universitesi -
Web sitesi kalitesi ve satisg gelistirme faaliyetlerinin online anlik satin alma
davranisina etkisi

istanbul Geligsim Universitesi -
Dijital pazarlama araglari ile anlik satin alma karar1 arasindaki iligki

Dokuz Eyliil Universitesi -
Algilanan kithgin anlik satin alma niyetine etkisinde kisiligin diizenleyici rolii

iktisadi Arastirmalar Vakfi -
Tiirkiye\'de Dogrudan Yabanci Yatirimlarin Lokasyon Segimi Uzerine Uygulamali Bir
Arastirma

Ege Universitesi -
Zihinsel engelli gocuga sahip annelerin tilkkenmislik diizeylerinin yordanmasi

Tiirk ve Alman Genglerin Giyim Motivasyonu, Marka Duyarliligi ve Moda Yoénelimi:
Karsilagtirmali bir Arastirma (Turkish and German Adolescents’ Clothing Motivation,
Brand Sensitivity and Fashion Orientation: A Comparative Study)

Marmara Universitesi -
Tiiketici degerleri marka iligki kalitesi ve marka kredibilitesi arasindaki iligkilerin
degistirme ve yeniden satin alma niyetleri iizerindeki etkileri

istanbul Gelisim Universitesi -
Anlik satin alma davraniginin davranigsal perspektif modeline gore incelenmesi:
istanbul ve Bristol 6rnegi

Karadeniz Teknik Universitesi -
Hastanedeki hemsirelik hizmetlerinin licret degerlerinin belirlenerek maliyetinin
saptanmasi

Istanbul Management Journal (Dergipark) -
Tiiketicilerin Cevrimigi Perakende Alisveris Sitelerine Yonelik Sadakatleri Uzerinde
Memnuniyet, Gliven ve Kalite Algilarinin Rolii

Balikesir Universitesi -
iliskisel pazarlama faaliyetlerinin agizdan agiza iletisim (WOM) yaratma iizerine
etkisi: Bankacilik sektoriine iligskin bir alan arastirmasi

Marmara Universitesi -
Kamu saghk kurumlan galisanlarinda yardimlasma kiiltiirii: istanbul il Saghk
Miidiirliigii ve Anadolu Giliney Kamu Hastane Birligi tizerine bir galisma

Marmara Universitesi -
Sporda isim hakki-veren igletmeler ile isim hakki-alan igletmeler arasi iligkilerinde
kurumlararasi giivenin basariya etkisi

Nigde Omer Halisdemir Universitesi -
Otel igletmelerinde sosyal medya pazarlamasinin etkinliginin pazarlama performans
degerlendirme sistemleriyle 6lgiimii

bora.sh -
Internet Source
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Usak Universitesi -
Okullarda 6gretmenlerin paylasilan liderlik algilari ile psikolojik sermayeleri
arasindaki iligki

Asos Yayinlari -
javs_tam_metin_kitabi

Marmara Universitesi -
Kurum igi iletisim ortami ile kurumsal giiven arasindaki iligki ve bir alan aragtirmasi

Siileyman Demirel Universitesi -
Bireylerin hekim sahiplenme tutumu: Bir 6lgek gelistirme galismasi

Ankara Universitesi -
Teizm ve ateizm: Delilci kotiiliik problemi

www.istanbulstephaliyikama.com -
Internet Source

Tulketici ve Tuketim Arastirmalari Dergisi -
internet’ten Aligveris Faktorleri Modelinin Olusturulmasi ve Bilissel Haritalama
Tabanli Karar Verme

Business and Management Studies: An International Journal -
GEN Z TUKETICILERININ ONLINE ANLIK SATIN ALMA DAVRANISINI ETKILEYEN
FAKTORLER

Ugtlincli Sektér Sosyal Ekonomi -
Elektronik Ticarette Giivenin Tiiketici Sadakati Uzerine Etkisi

Akademik Bakis Uluslararasi Hakemli Sosyal Bilimler Dergisi -
YEREL HALKIN UNIVERSITEYE BAKIS AGISI: HARMANCIK MESLEK
YUKSEKOKULU ORNEGI

Erciyes Universitesi -
Ar-ge tabanli ekonomik biiyiime siirecinde inovasyon unsurunun rolii: Uluslararasi
karsilagtirmali bir analiz

0 -
Internet Source

Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi -
Konaklama igletmeleri ¢alisanlarinin orgiitsel degisim ve is giivencesizligi algilari
arasindaki iligkide istihdam edilebilirligin diizenleyici rolii

Beykoz Akademi Dergisi -
TERSANELERIN TEDARIKGILERI ILE ILISKILERINDE LOJiISTIK PERFORMANSIN
ILiISKi MEMNUNIYETINE ETKISI

Hitit Universitesi -
Kisilik 6zelliklerinin ig yerinde sosyal cesaret davranisina etkisinde kararlara
katilmaya yonelik tutum ve karar vermeyi erteleme davranisinin aracilik rolii

Gedik Universitesi -
The effect of transformational leadership on organizational identification an
empirical study in Baghdad

0 -
Internet Source

www.sondakika.com -
Internet Source

Kafkas Universitesi -
Miisteri giiveni ve miisteri memnuniyeti baglaminda lojistik hizmet kalitesinin
miusteri vatandaslik davranigina etkisi
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Kirgizistan-Tirkiye Manas Universitesi -
Konaklama igletmelerinde kurumsal itibarin iggoren performansina etkisinde
motivasyonun aracilik rolii: Biskek 6rnegi

Uclincii Sektér Sosyal Ekonomi -
Tiiketici Tercihlerinin Olusumunda, Marka imaji Ve Marka Bagimlihg: iliskisine,
Marka Giiveninin Aracilik Etkisinin Belirlenmesi

Firat Universitesi -
Hata yonetimi kiiltiirii ise cezbolma ve orgiitsel yaraticilik arasindaki iligkiler

Marmara Universitesi -
Online anlik satin alma davranisini etkileyen faktorlerin pismanlik ve tatmin
tizerindeki etkisinde marka bilinirliligi ve marka sadakatinin araci rolii

Hatay Mustafa Kemal Universitesi -
Duygusal zeka temal etkilesimli ortamin ortaokul 6grencileri lizerindeki etkileri ve
ortam hakkinda 6grenci gorisleri

Guncel turizm arastirmalari dergisi (Online) -
Davranigsal Niyetin Yesil Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkisinde Kontrol inanglarin
Araci Rolii: Turizm Sektoriinde Bir Arastirma

Mustafa Kemal Universitesi -
Sosyal medya pazarlama faaliyetlerinin miisterinin algiladigi deger bilesenlerine
etkisi Gizerine ampirik bir calisma

Erciyes Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi -
YESILE BOYAMA VE YESIL SATIN ALMA DAVRANISI: GEVRESEL ACIDAN
SURDURULEBILIR BIR BAKIS AGISI

0-
BIST 100 ENDEKSI ILE ALTIN VE PETROL FiYATLARI ARASINDAKI NEDENSELLIK
ILISKISININ INCELENMESI

Necmettin Erbakan Universitesi -
Siurdiirilebilir turizm uygulamalarinin bolgesel kalkinma agisindan
degerlendirilmesi: TRB1 bolgesine yonelik bir calisma

Yonetim ve Ekonomi Arastirmalari Dergisi -
PAZARLAMADA DONUSUMUN LOKOMOTIFI “DIJITALLESME”: DEGISEN MUSTERI
TALEPLERI UZERINE BiR ARASTIRMA

Yasar Universitesi -
Universitelerin biitiinlesik pazarlama iletisimi faaliyetlerinin 6grenci ve ebeveyn
tercihlerine etkisi: Bir vakif liniversitesine yonelik aragtirma

JOEEP: Journal of Emerging Economies and Policy -
Dindarhk Duizeyinin Siirdiiriilebilir Giyim Satin Alma Davranisina Etkisi: Moda
Baglihgi ve Cevre Yanlisi Tutumun Aracilik Roli

Karabiik Universitesi -
Kadinlarin farkli menstriel siklustaki kaygi diizeylerinin online anlik satin alma,
online kompulsif satin alma ve fiziksel magaza yonelimi ile iligkisinin incelenmesi

istanbul Aydin Universitesi -
The effect of big five traits on online impulse purchase in the moderation effect of
hedonic and utilitarian shopping motives

Dokuz Eyliil Universitesi isletme Fakiiltesi Dergisi -
iINTERNET BAGIMLILIGININ ONLINE KOMPULSIF VE ONLINE ANLIK SATIN ALMA
DAVRANISLARINA ETKISI

Atatiirk Universitesi -
Web sitesi kalitesinin bilgi kalitesi, miisteri degeri ve miisteri sadakati lizerindeki
etkisinin giyim perakendeciligi 6zelinde incelenmesi
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Sosyal Bilimler Enstitlisu -
Gevrimigi Anlik Alisverisi Etkileyen igsel ve Digsal Faktorler; Tiirkiye ve Giiney Kore
Ornegi
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